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Paketiné TV3, TV6 ir TV8 reklamos pardavimo pagal tikslines
grupes sistema

Galioja nuo 2020 m. sausio 1 d.
1. Apibrézimas

Paketinis TV3, TV6 ir TV8 (toliau visos trys televizijos kartu vadinamos ,KANALU®) reklamos pardavimo
bldas pagal tikslines grupes yra toks, kai uz idtransliuotg kliento reklamg atsiskaitoma remiantis Siuose TV
kanaluose surinkty vidutiniy 15 min. reitingy pasirinktoje tikslinéje grupéje suma (toliau vadinama ,TRP*),
jskaitant ir atidétg zitréjima, remiantis TNS LT TV-metry tyrimo duomenimis.

2. Tikslinés grupés

Klientas gali pirkti reklamg KANALE pagal vidutinius 15 min. reitingus 13-oje sitlomy tiksliniy grupiy:
e Vaikai nuo 4 iki 15 mety (toliau vadinama ,A4-15%)

Visi nuo 15 iki 40 mety (toliau vadinama ,,A15-40%)

Visi nuo 15 iki 59 mety (toliau vadinama ,,A15-59%)

Visi nuo 15 iki 59 mety su vidutiném ir aukstesném pajamom (toliau ,A15-59inc 301eur+“)?

Visi nuo 15 iki 59 mety gyvenantys miestuose (toliau ,A15-59urban®)?

Visi nuo 20 iki 50 mety (toliau vadinama ,,A20-50%)

Visi nuo 30 iki 60 mety (toliau vadinama ,,A30-60%)

Moterys nuo 15 iki 45 mety (toliau vadinama ,W15-45)

Moterys nuo 15 iki 59 mety (toliau vadinama ,W15-59)

Moterys nuo 20 iki 50 mety (toliau vadinama ,W20-50)

Moterys nuo 30 iki 60 mety (toliau vadinama “W30-60)

Vyrai nuo 20 iki 50 mety (toliau vadinama ,M20-50%)

Vyrai nuo 30 iki 60 mety (toliau vadinama ,M30-60")

Pastaba 1: tiksliné grupé A4-15 gali bati perkama tik vaikiSky produkty ar paslaugy reklamai.

Pastaba 2: vidutinés ir aukStesnés pajamos suprantamos, kai vienam Seimos nariui per ménesj tenka 301
ir daugiau eury (remiantis TNS LT TV-metry tyrimu).

Pastaba 3: miestai suprantami kaip gyvenvietés, turin€ios 30 000 ir daugiau gyventojy (remiantis TNS LT
TV-metry tyrimu).

Klientas reklamos pirkimui gali rinktis kelias skirtingas tikslines grupes. Taciau to paties produkto ar prekinio
Zenklo reklama gali bati perkama nedaugiau kaip pagal dvi skirtingas tikslines grupes. Sutarties laikotarpiu
konkreCiam produktui ar prekiniam Zenklui pasirinktos tikslinés grupés negali bati kei¢iamos kitomis
tikslinémis grupémis. Jeigu uzsakyme numatyta tiksliné grupé akivaizdZiai neatitinka reklamuojamo
produkto / paslaugos vartotojy, uZsakovas turi pakeisti tiksline grupe j sutampancig su kampanijos tikslinés
auditorijos dauguma. Salia pasirinkty tiksliniy grupiy klientas gali pirkti reklamg pagal GRP.

3. Reklamos kampanijy planavimas

Reklamos kampanijy planavimg atliecka KANALAS, remdamasis kliento uzZsakyme nurodytais
pagrindiniais reklamos kampanijos kriterijais:

reklamos kampanijos pavadinimas
produkto ar prekés Zenklo pavadinimas
tiksliné grupé

kampanijos laikotarpis

klipo trukmé

reikiamas TRP kiekis
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e kampanijos net verté eurais (po visy nuolaidy ir indeksy pritaikymo).

KANALAS garantuoja uzsakyto reklamos kampanijos TRP kiekio surinkimg per nurodyta kampanijos
laikotarpj. Konkretus klipy kiekis ar klipy transliavimas konkreciose laidose néra garantuojamas.
Trumpiausias galimas reklamos kampanijos laikotarpis yra 7 kalendorinés dienos.

KANALAS garantuoja TRP pasiskirstymg reklamos kampanijos laikotarpiu tarp TV3, TV6 ir TV8 kanaly ir
tarp laiko zony kiekviename kanale taip, kaip numatyta TRP jkainiy lentelése.

Be pagrindiniy reklamos kampanijos kriterijy klientas gali nurodyti papildomus kriterijus, j kuriuos KANALAS
gali atsizvelgti planuodamas reklamos kampanija:

o dalj TRP kiekio, kuris turi bati surinktas konkrecioje i8skirtinéje pozicijoje reklamos bloke (pirma,
antra, prieSpaskutiné ar paskutiné)
e reklamos kampanijos TRP pasiskirstymg savaitémis.

Jeigu uZsakomos kelios kampanijos, tarp kuriy yra ne daugiau kaip 3 dieny skirtumas, ir kuriose
transliuojama ta pati reklamos medZziaga, Sios kampanijos traktuojamos kaip viena istisiné kampanija.

UzZsakymai ar kampanijy korekcijos turi bati atsiysti ne véliau kaip 3 darbo dienos iki kampanijos/pakeitimo
pradzios.

4. TRP jkainiai

Kiekvienos tikslinés grupés TRP jkainj (toliau CPP) nusakantys bitini ir neatsiejami parametrai yra
tikslinés grupés apibrézimas, TRP pasiskirstymas tarp kanaly ir TRP pasiskirstymas tarp laiko zony
kiekviename kanale. Nurodytas konkrecios tikslinés grupés CPP yra taikomas visose laiko zonose visuose
kanaluose.

1 lentelé. TRP jkainiy TV3, TV6 ir TV8 lentelé (jkainiai nurodyti be PVM).

TRP pasiskirstymas tarp TRP dalis geriausioje TRP 1 sek. jkainis
kanaly * laiko zonoje EUR
Tikslinés grupés
TV3 TV6 + TVS TV3 TV6 ir TV8 TV3+TV6 + TV8
A4-15 85% 15% 0% 20% 2,20
A15-40 75% 25% 55% 60% 11,45
A15-59 2% 28% 60% 55% 10,00
A31051'28:£C 73% 27% 65% 65% 12,90
A15-59urban 2% 28% 60% 65% 12,80
A20-50 73% 27% 60% 60% 9,50
A30-60 2% 28% 65% 65% 9,10
W15-45 78% 22% 55% 55% 10,30
W15-59 74% 26% 55% 60% 9,30
W20-50 75% 25% 60% 60% 8,60
W30-60 73% 27% 65% 65% 8,70
M20-50 2% 28% 65% 60% 12,40
M30-60 75% 25% 65% 65% 10,90
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* Pasikeitus kurio nors kanalo vidutinei 2 ménesiy auditorijos daliai bendros TV3, TV6 ir TV8 kanaly
auditorijos dalies atzvilgiu (uz ta patj perioda) daugiau nei 15%, KANALAS turi teise perzidréti TRP
pasiskirstymo tarp kanaly proporcijas.

Laiko zony ribos yra nurodomos konkretaus ménesio programy tinklelyje.

5. Kainos indeksai

5.1 Reklamos klipams, kuriuose pasirodo tre€iyjy Saliy reklama (iSskyrus logotipg ar Zodinj jvardijimag
iki 3 s trukmés), taikomas 1,3 kainos indeksas. Treciyjy Saliy reklama klipe negali uzimti daugiau
nei 40% klipo trukmeés. Tre€iyjy Saliy reklamoje negalima naudoti treciyjy Saliy jvaizdinés
medziagos, iSskyrus atvejus, kai prekés Zenklas yra tik jvardijamas ar parodomas statinis logotipas.
Apie treCiyjy Saliy buvimg reklamos klipe turi bati nurodoma pateikiamame uZsakyme ir
pateikiamos video medZiagos pavadinime.

5.2 Indeksai, taikomi konkre€ioms transliacijoms uzsakant iSskirtines reklamos klipo pozicijas reklamos
bloke:

e  pirma pozicija bloke — 1,4;
e antra arba paskutiné pozicija bloke — 1,3;
e  kitos specialios pozicijos bloke — 1,2.

Reklamos klipai, transliuojami iSskirtinése pozicijose, negali biti trumpesni nei 20 sekundZiy.
Trumpesniy klipy kaina skai¢iuojama kaip 20 sekundziy klipo kaina plius pozicijos antkainis.

5.3 Ankstyvojo uzsakymo indeksas.
Uzsakymams, pateiktiems nevéliau kaip prie$ 30 kalendoriniy dieny iki transliacijy ménesio 1
dienos (toliau ,Ankstyvojo uzsakymo terminas*“), taikomas 0,95 kainos indeksas. Sis indeksas néra
taikomas tuo atveju, jei bent vienas uzsakytos reklamos kampanijos parametras yra keiCiamas
praéjus Ankstyvojo uzsakymo terminui.

5.4 Uzsakymams, pateiktiems véliau kaip 7 kalendorinés dienos po transliacijy ménesio 1 dienos
(toliau ,Veélyvojo uzsakymo terminas®), taikomas 1,07 kainos indeksas.

55 Sezoniniai indeksai:

Sausis 0,9 Geguze 1.4 Rugséjis 1,15
Vasaris 0,9 Birzelis 1,25 Spalis 1,35
Kovas 1,15 Liepa 0,9 Lapkritis 1,4

Balandis 1,3 Rugpjatis 0,9 Gruodis 1,25

5.6 Klipo trukmés indeksai:

Trukménuo5iki9s 1,3 Trukmé nuo 20 iki 24 s 1,15
Trukmé nuo 10 iki 14 s 1,25 Trukmeé nuo 25 iki 29 s 11
Trukmé nuo 15 iki 19 s 1,2 Trukmé ilgesné nei 30 s 1

5.7 Agenturinis indeksas.
Reklamos agentiroms, su UAB All Media Lithuania sudariusioms metines reklamos pirkimo
sutartis, yra taikomas papildomas 0,95 kainos indeksas reklamos pirkimui pagal tikslines grupes.

5.8 Uzsakant TRP kampanijas gali bati taikomi papildomi transliavimo kriterijai. Uz kiekvieng i$
papildomy kriterijy bus taikomas 1,1 kainos indeksas.

5.9 Reklamai, kuri bus transliuojama Tokijo vasaros olimpiniy Zaidyniy laikotarpiu (2020 m. liepos 24
d. — rugpjacio 9 d.), bus taikomas 1,2 kainos indeksas.
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6. KANALO garantijos

6.1 UZsakyto reklamos kampanijos TRP kiekio surinkimo garantija.
KANALAS |sipareigoja surinkti uzsakytg reklamos kampanijos TRP kiekj reklamos kampanijos
laikotarpiu su +/- 5% paklaida.

6.2 TRP pasiskirstymo tarp laiko zony garantija.
KANALAS garantuoja, kad visas surinktas reklamos kampanijos TRP kiekis geriausio laiko zonoje
TV3, TV6 ir TV8 kanaluose bus paskirstytas remiantis TRP jkainiy lenteléje atitinkamai tikslinei
grupei nurodytomis proporcijomis su +/- 5 procentiniy punkty paklaida.
Jei per reklamos kampanijos laikotarpj TRP dalis geriausio laiko zonoje bus mazesné daugiau nei
5 procentiniais punktais, nei buvo uzsakyta, tuomet TRP skirtumg iki uzsakyto kampanijos TRP
kiekio geriausio laiko zonoje, suskaiCiavus jo verte, KANALAS kompensuoja atitinkamos vertés
transliacijomis geriausio laiko zonoje su artimiausia kliento reklamos kampanija, bet ne véliau kaip
per 2 ménesius nuo reklamos kampanijos pabaigos.
Tuo atveju, jei per reklamos kampanijos laikotarpj TRP dalis geriausio laiko zonoje bus mazesné
daugiau nei 5 procentiniais punktais, nei buvo uzsakyta, ta¢iau surinktas absoliutus TRP kiekis
geriausio laiko zonoje bus nemazesnis, nei uzsakytas su pritaikyta paklaida, tuomet KANALAS
neprivalo suteikti jokiy kompensacijy.

6.3 TRP pasiskirstymo tarp kanaly garantija.
KANALAS garantuoja, kad visas surinktas reklamos kampanijos TRP kiekis TV3 kanale bus
paskirstytas remiantis TRP jkainiy lenteléje atitinkamai tikslinei grupei nurodytomis proporcijomis
su +/- 3 procentiniy punkty paklaida.
Jei per reklamos kampanijos laikotarpj TRP dalis TV3 kanale bus mazesné daugiau nei 3
procentiniais punktais, nei buvo uzsakyta, tuomet TRP skirtumg iki uzsakyto kampanijos TRP kiekio
TV3 kanale, suskaiciavus jo verte, KANALAS kompensuoja atitinkamos vertés transliacijomis TV3
kanale su artimiausia kliento reklamos kampanija, bet ne véliau kaip per 2 ménesius nuo reklamos
kampanijos pabaigos.
Tuo atveju, jei per reklamos kampanijos laikotarpj TRP dalis TV3 kanale bus mazesné daugiau nei
3 procentiniais punktais, nei buvo uzsakyta, ta€iau surinktas absoliutus TRP kiekis TV3 kanale bus
nemazesnis, nei uzsakytas su pritaikyta paklaida, tuomet KANALAS neprivalo suteikti jokiy
kompensacijy.

6.4 Punktuose 6.1., 6.2. ir 6.3. nurodytos kompensacijos nesumuojamos.

7. Reklamos kampanijos vertés apskai€iavimas

Reklamos kampanijos verté yra nustatoma remiantis faktiniais vidutiniais 15 min. TRP. Klipy transliacijos,
faktiSkai surinkusios maziau nei 0,1 TRP, yra vertinamos kaip 0,1 TRP surinkusios transliacijos.

Reklamos kampanijos verté yra apskai€iuojama pagal formule:

V=CPP*TRP*D*Is*It*I1*...*In*(li*le+1-le)*(1 — VD)
kur
V — reklamos kampanijos verté,
CPP — atitinkamos tikslinés grupés 1 sek. CPP jkainis,
TRP — bendras uzsakytas reklamos kampanijos TRP kiekis TV3, TV6 ir TV8 kanaluose,
D — klipo trukmé sekundémis,
Is — sezoninis indeksas,
It — klipo trukmés indeksas,
I1, ...In — kiti kainos indeksai, iSskyrus iSskirtinés pozicijos indeksa, kuris yra skai¢iuojamas konkre¢ioms
transliacijoms,
li — konkrecios iSskirtinés pozicijos reklamos bloke indeksas,
le — bendro reklamos kampanijos TRP kiekio dalies, iStransliuotos konkrecioje iSskirtinéje pozicijoje
reklamos bloke, indeksas,
VD — apimties nuolaida procentais.
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Jei per reklamos kampanijos laikotarpj buvo nesurinkta daugiau nei 5% uzsakyto kampanijos TRP kiekio,
reklamos kampanijos vertés apskaiCiavimas yra atliekamas pagal uzsakytg TRP kiekj, o TRP skirtumg iki
uzsakyto kampanijos TRP kiekio, suskai€iavus jo verte, KANALAS kompensuoja papildomomis atitinkamos
vertés transliacijomis su artimiausia kliento reklamos kampanija, bet ne véliau kaip per 2 ménesius nuo
reklamos kampanijos pabaigos.

Jei per reklamos kampanijos laikotarpj buvo surinkta daugiau nei uZsakytas TRP kiekis, reklamos
kampanijos vertés apskaicCiavimas yra atliekamas pagal uzsakytg TRP kiekj.

8. Nustatyto metinio biudzeto uzsakymai

Klientams, pasiraSantiems “Garantuojamo metinio biudzeto” sutartis reklamos transliavimui per TV3, TV6
ir TV8 kanaluose yra taikomos abipusiu susitarimu nustatomos apimties nuolaidos. Apimties nuolaidos
dydis priklauso nuo bendro konsoliduoto garantuojamo metinio biudzeto, skiriamo reklamai per TV3, TV6
ir TV8.

KANALAS pasilieka teise keisti reklamos jkainius, o taip pat keisti bei jvesti naujus kainos indeksus.
KANALAS pasilieka teise keisti TRP pasiskirstymg tarp kanaly, jtraukiant papildomus televizijos kanalus.
Tokiu atveju TRP pasiskirstymas tarp kanaly bus nustatomas remiantis auditorijos pasiskirstymu tarp ty
kanaly.

9. Papildomos galimybés

Reklamos uZsakovai, savo komunikacijai pasirenkantys ne tik TV kanalus TV3, TV6 ir TV8, bet ir TV3Play,
Power Hit Radio ar All Media Digital paslaugas, gali sudaryti bendrg reklamos paslaugy pirkimo sutartj, tuo
jgydami papildomas naudas.

10. Papildoma informacija dél atidéto ziuréjimo (TSV) reitingy

Nuo 2016 m. rugséjo 12d. TNS LT TV-metry tyrimo duomenys apima ne tik linijinio, bet ir atidéto TV
ziarejimo televizijos auditorijos duomenis. Priklausomai nuo TV ziGréjimo atidéjimo trukmeés, TSV
duomenys yra skirstomi j: (1) atidétg zitréjimg tg pacig diena, kai vyko transliacija realiu laiku (VOSDAL);
(2) trijy dieny atidéta ziGréjima, t.y. zilréjimg trijy dieny laikotarpyje nuo transliacijos realiu laiku (3 Days
Coded Playback); ir (3) septyniy dieny atidétg zidréjima, t.y. zilréjimg septyniy dieny laikotarpyje nuo
transliacijos realiu laiku (7 Days Coded Playback).

Atidéto TV Zidréjimo duomeny apmokestinimas:

- ] bendrus apmokestinamus reitingus jtraukiami 3 Days Coded Playback reitingai. TNS LT teikiami
7 Days Coded Playback duomenys j bendrus reitingus nejtraukiami ir néra apmokestinami;

- Duomenys jtraukiami j skaiiuojamus reitingus pagal Zitrétos programos linijinés transliacijos laiko
zong, bet tik tuo atveju, jei vaizdas Zitrimas jo neprasukant;

- Atidéto TV zidréjimo reitingai yra apmokestinami jprastais jkainiais taikomais linijinio (tiesioginio)
ziarejimo reitingy apmokestinimui, t.y. taikant tuos pacius TRP jkainius, laiko zonos ir kainy
indeksus ir kt.



